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R Grand Hotel Regina Palace di Stresa,

l'elegante taraiion che il 6 luglio

scorso ha accolto gli oltre 300 partecipanti

alla Print4All Conference

Print4All Conferente 2023,
nel segno della Convergenza

Un programma intenso per un evento decisamente fuori
dagli schemi e vivamente partecipato da un pubblico
eterogeneo per paesi di provenienza e profili professionali,
la Print4All Conference 2023, che si è svolta lo
scorso 6 luglio, ha messo per due giorni l'Italia al centro
del mondo del printing e del converting.

Guarda qui
il video con il
commento delle
Associazioni di
settore
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In platea, nella sala conferenze del Grand Hotel Regina.
Palace di Stresa il 6 luglio, oltre 300 partecipanti tra
rappresentanti delle associazioni di categoria, operatori
di stampa e packaging, vendor, brand, retailer, analisti
e giornalisti dì settore. Tutti accomunati da una aper-
tura al dialogo, alla condivisione di esperienze e alla
collaborazione: in una parola Convergenza dei mercati
e delle applicazioni.
È stato proprio questo il tema portante della Prin-
t4All Conference, evento internazionale organizzato
da Acimga e Argi in collaborazione con Fiera Milano
e con il supporto di ITA (Italian Trade Agency), che ha
centrato l'obiettivo ambizioso di scrivere un nuovo capi-
tolo sul futuro dell'industria grafica e del packaging nel
nome della cooperazione tra tutti i player della supply
chain della nostra industria.

Il saluto dei presidenti

Presidenti di Acimga e Argi, Daniele Barbui e Anto-
nio Maiorano hanno fatto gli onori di casa accoglien-
do il pubblico con il loro saluto. I temi emersi dai loro
interventi, che rappresentano le attuali tendenze del
nostro mercato, sono la crescente richiesta di stampe
a effetto su materiali innovativi, utilizzando sistemi che

rispettino i principi di sostenibilità energetica, materia-
li, inchiostri e la gestione dei rifiuti. Tutti questi ele-
menti sono il risultato dei cambiamenti delle esigenze
dei clienti, una situazione che ha portato i fornitori di
servizi di stampa a fare scelte che tengano conto sin
da subito delle possibilità offerte dai loro investimenti.
Per questo motivo, sempre più spesso, gli stabilimenti
di stampa ospitano diverse tecnologie: dall'offset al di-
gitale, dalla flexo alla rotocalco. Queste offerte sono ben
visibili anche nell'online, stabilimenti che coprono una
vasta gamma di prodotti un tempo destinati a mercati
completamente diversi, oggi si stanno unificando.

Aspettando Print4All 2025

Sul palco anche Paolo Pizzocaro, exhibitions director
della fiera Print4All, che ha ricordato il conto alla ro-
vescia per l'evento, in programma dal 27 al 30 maggio
2025.
Organizzata da Fiera Milano e promossa da Argi e
Acimga, Print4All riconferma la propria identità di
piattaforma integrata a servizio del mondo del printing
e dei suoi professionisti.
"L'edizione 2025 si focalizzerà sulle opportunità offerte
dalla crescente convergenza tra tecnologie di stampa e
mercati di riferimento per dare voce a tu!» le componen-
ti di soluzioni integrate in grado di soddisfare qualsiasi
necessità del cliente" ha specificato Pizzocaro, "Saranno
tre le parole chiave che identheranno la kermesse in-
ternazionale del printing e del converting: Convergenza,
Esperienza e Networking".
Pizzocaro ha anche presentato il nuovo visual della
Print4All che sarà declinato su tutti i suoi canali di co-
municazione e che è ha caratterizzato anche l'identità
della Conference.
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A/rulli dei relatori dei/u

Print4All Canference.

In primo piano da destra:

Antonio Mainrano (Argi),

Daniele Barbui (Acimgal,
Paolo Pizrocaro (Fiera

Milano) e gli analisti Pat

McGre,c e Mark Hanley

!W.

• -4-\

A fianco la platea della

Print4All Conference dorante

gli speech; sono Elena

Piccinnelli, capo redattrice

della rivista Conrerting,

ha introdotto l'intervento di

Stefano Portolani, analista

del Centro Studi Printing

Analisi des trenu uc+

di stampa italiani

Stefano Portolani
Senior Analyst Centro Studi Printing

Stratego Group
PRINTiALL

Il mercato globale del printing

Mark Hanley, fondatore e presidente della società di
consulenza internazionale IT Strategies, ha offerto alla
platea uno sguardo ai trend globali del printing e del
converting, dimostrando attraverso i risultati delle sue
ricerche che l'incremento dei prezzi dei supporti e dei
consumabili (+10%) oltre al costo del lavoro (+30%) so-
no le principali sfide che i fornitori di servizi di stampa
e imballaggi devono affrontare. Se la stampa per i print
buyer costa di più, secondo Hanley, deve offrire maggior
valore. Una sfida che le aziende di stampa e converting
possono vincere automatizzando i processi, potenziando
la connettività e il controllo del TCO dell'intero proces-
so, ma anche ridefinendo i modelli di business benefi-
ciando delle potenzialità della stampa digitale e di una
maggiore apertura alle convergenze che il mercato del
printing può offrire.

L 1114V La 121imaou.L1V

Direttore ACIMGA
Aé Segretario Generale ARGI

In Italia come va?

Anche l'analisi dei trend dei mercati di stampa italia-
ni, estrapolata da un sondaggio che ha coinvolto 849
aziende, è risultata positiva: il settore è cresciuto ed è
tornato ai livelli di pre-pandemia. L'analisi, commenta-
ta da Stefano Poitolani, Senior Analyst del Centro Studi
Printing di Stratego Group, ha evidenziato che la quasi
totalità delle imprese ha raggiunto buoni risultati. Nel
panel oggetto di osservazione sono andate meglio le
PMI (+16%) delle Grandi imprese (+10%).
Complessivamente l'analisi fa emergere un buono stato
di salute nonostante il quadro geopolitico, e conseguen-
temente economico, continui a complicare la situazio-
ne. La propensione alla fiducia sembra prevalere anche
per l'esercizio in corso.

Internazionalizzazione

Presentati anche i dati rassicuranti sul mercato italiano
dei produttori di macchine per l'industria grafica, carto-
tecnica, cartaria, di trasformazione e settori correlati. I
dati di mercato più recenti mostrano un buon andamen-
to nel 2022 e un primo trimestre del 2023 molto posi-
tivo in termini di fatturato, grazie soprattutto all'export.
Questo è motivo di orgoglio per il Made in Italy e una
motivazione per continuare a promuovere le tecnologie
a livello internazionale, oltre che nazionale. A testimo-
nianza del respiro internazionale della Print4All Con-
ference, in platea erano presenti oltre settanta operatori
internazionali provenienti da oltre venti paesi esteri,
grazie a una storica e proficua collaborazione con ITA -

Enrico Borboglio, direttore

di .Acimga e segretario

generale di Argi, e Leonardo

Venturi di Stratego Grata;

hanno condotto l'evento
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bovatdo Gnomi,

direttore di largo

Consumo. ha moderalo

le due tavole rotonde:

/l pack coane inedia:
idee per ilAttiro-

(a sinuiro) e ":t occhi
aperti: la comunicazione

risiti, nel nuovo secolo-

la destrai

11 pack come meaia:
idee per il futuro

Raffaele Bombardieri
Responsabile RED packaging Granarolo

Luca meri
Direttore commerciale conti dl einadio (Sant'Anna)

•• Diego dar rarin
Private label Manager packaging Benne t'
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vAirvraau

Italian Trade Agency, l'agenzia governativa che suppor-
ta lo sl i lappo delle imprese italiane all'estero attraverso
attii ita di promozione e di internazionalizzazione.

Ottimizzazione,
automazione e assessment

\el trattare il lena della coniergenza nel 111nir6. del
priuting, Pat ,11rt;t'ew ha parlato dell'importanza ali una
gestione basata Su Inocessi collaudati che generano
un flusso di lavoro automatizzato e flessibile. Secondo
l'analista e consulente americana, solo questo tipo di
efficienza consente ai fornitori di prodotti stampati di ot-
timizzare ì costi garantendo una sana redditività. Obiet-
tivi che si raggiungono partendo cla un'istantanea dello
stato dell'azienda, attraverso un assessment che aiuterà
a individuare i punti di Ibiza e quelli su cui intervenire
raggiungendo una crescita sostenibile.

Il punto di vista
dei brand e dei retailer

I'rit 1.111 t inference ha dato voce anche a una serie
di brand r• It-altà che operano nel mercato della grande
distribuzione attraverso due tavole rotonde condotte da
Armando Garosci, direttore di Largo Consunto. I pa-
nelist hanno offerto alla platea il punto di vista di un
importante anello della supply chain dell'imballaggio
e della comunicazione stampata, quello dei buyer dei
servizi di stampa. Raffaele Bombardieri, responsabi-
le R&D packaging Granarolo, Luca Cheri, direttore
commerciale Fonti di Vínadio (Sant'Anna), e Diego
Lazzarin, private label manager packaging di Rennet,
si sono confrontati in merito al tema "ll pack come me-
dia: idee per il futuro". Partendo dall'assunto secondo
cui l'imballaggio si consolida sempre più come uno dei
gateway preferiti dalle marche per veicolare contenuti,
i protagonisti dell'incontro hanno presentato i più re-
centi progetti dimostrando una chiara tendenza verso
gli investimenti nei confronti della sostenihilità e nel
rendere i pack sempre più in grado di congmicare i va-
lori aziendali.
Nata nel 1996, Fonti di Vinadio, ha raggiunto rapida-
mente un importante share di mercato con il brand di

l n armammo

deliirnenento dedicano

a - l inrnca a supporlo
ricl areadiri della•

imprese e dell'e.tpor)..

moderato da Andrea
Spadini, capo redattore
della rivista Cotti erter

acqua in bottiglia Sant'Anna, proprio grazie al suo pack.
"Mettete l'immagine di un bambino piccolo sull'etichet-
ta, ci ha permesso di conquistare la preferenza delle fit
miglio" ha rivelato Cheri, che ha anche descritto d'iter
di sviluppo e le difficoltà affrontate per portare sullo
scaffale la prima bottiglia biodegradabile e compostahi-
le in Italia. 'Stiamo vivendo un periodo particolarmente
complesso per quanto riguarda lo sviluppo del packa-
ging: — ha spiegato Bombardieri — se por limhallargiu
flessibile ci troviamo a fronteggiare le restrizioni poste
(dalia Comunità Europea che tendono sempre più verso
l'impiego del rnanonuttcriale, sul fronte del packaging
rigido ad esempio abbiamo operato la sostituzione Ilei
materiali plastici nella produzione dei t'usciti dello yo-
gurt a favore della carta, operatolo un'importante con-
versione industriale". I prodotti private label di Bennet
coprono tutte le merceologie presenti sugli scaffali della
catena di ipermercati e includono una linea gourmet e
una linea di referenze salutistiche: l'insegna si avvale di
cinque agenzie esterne per la creazione del pack design
delle proprie linee di prodotto, cucn-dinate da due per-
sone interne all'azienda. "Una delle criticità che ci sia-
mo trovati ad afrontare di recente nel concepire il pack
design è stato l'adattamento alle regole dei programmi
li acquisizione delle immagini degli imballaggi da cari-
care sulle-cotnmerce"ha affermato Lazzarin
La tavola rotonda intitolata "A occhi aperti: la conur-
nicazione visiva nel nuovo secolo" ha visto l'intervento
di Daniele Castagnini, sales director di Frosta, Laura
Patrizia Condello, responsabile marketing di Rinaldo
Franco, e Laura Bettazzoli, direttore marketing di Bon-
duelle, che si sono confrontati in merito al tema dell'im-
portanza degli strumenti visual nel nuovo scenario di-

'lirico RarGoglùl tra

rlünrnuta sul palco

i delegati delle.Issrxrioziani

di settore, bride presenti

a Prirml:117 C tru/i' esce
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Chiara Bezzi. capo redattrice

di Rassegna (:np/ica,

ha moderalo I ink•nrnto
intitolato ".tiu.eYenibilitìi,.

t>ircalanta. Regolamento

Packaging: quali .riluppi

per la

Sostenibilità-, Circolarità,
Regolamento Packaging: quali sviluppi

per la filiera?

Marco ºeseu•11%.
l  

l uyos
e
s le ei.v l.e..vta

:ImoRecatone, Vice 

 

Or•rter

 Gea. 

af' 

.r ta

Nlbnrto Pelava.. Presidente 

a%

stributivo. Per Bonduelle il packaging è il primo veicolo
di comunicazione per esprimere la qualità, la naturalità
e la freschezza del prodotto ma, come si vede su una
delle linee di verdure fresche proposte dal brand, per
veicolare la campagna che racconta una storta di filiera
dove sono protagonisti gli agricoltori clic' le coltivano. Il
marchio di surgelati Frosta di cui è parte il hrand Valle
degli Urti, sta seguendo un ampio progetti) di ero-design
che prevede la riciclabilità dei pack in caria certificata
da Aticelca, l'eliminazione dell'alluminio dalle vaschette
del pesce, includendo il passaggio dei trasporti su rotaia
della merce da distribuire verso i pinti vendita. Laura
Coudello ha rae, i urtato la storia lr-lI ira iirldi prodotti per
annibili domestici Rest Frii•nd di proprietà di Rinaldo
I orsi St ia posizìon<mieiilodellelineediprodotto
nell~'rlicer, iii,egnedella Ll)U.

Finanza e crescita

La Conference è stata l'occasione per presentare ai
partecipanti la ci nsulenza specifica di Italfinance, su
tutte le tematiche di accesso al credito, strumenti fi-
nanziari per investimenti, acquisizioni e operazioni sul
capitale per le aziende con programmi di crescita e
supporto in tutte le fasi della produzione e della pene-
trazione sui mercati internazionali. Relatori il presiden-
te, Emilio Panzeri di ltalfnance con Nicola Carboni,
responsabile divisione internazionale, e Massimilia-
no Brion, divisione finanza strutturata e straordinaria.

Sostenibilità

Sul palcoscenico internazionale della Print4All Confe-
rence non poteva mancare anche uno dei temi più caldi
del momento relativo al ciclo di vita del packaging. Du-
rante la tavola rotonda "Sostenibilità, Circolarità, Rego-
lamento Packaging: quali sviluppi per la filiera?", Marco
Pasqualini, sviluppo associativo Istituto Italiano Imbal-
laggio, ha evidenziato i punti critici del Regolamento
Packaging and Packaging Waste e Alberto l'alaveri, pre-
sidente (iflex, ha sottolineato quanto il provvedimento
europeo focalizzandosi eccessivamente sul fine vita del
packaging rischi di non dare il corretto peso all'imballag-
gio nella sua funzione ad esempio di conservazione del
food per arginare gli sprechi alimentari. Secondo Mas-
simo Ramunni, vicedirettore generale di Assocarta, "è

Molto partecipati anche i JAR, sessioni separate in cui Fujif lm,

Omet, Petratto, Ricoh e (/teca hanno presentato ai loro target

specifici approfondimenti tecnologici basati su presentazioni di nuore

soluzioni e sistemi e testimonianze da pane dei clienti

necessario rivedere il Regolamento sulla base di un'analisi
complessiva scientifica anche per evitare di compromettere
il circuito virtuoso italiano del ricicla di aorta e cartone':

Nutrire l'inclusione

A chiusura dei lavori un intervento che ha coinvolto il
pubblico della Print4All Conference con tura storia di in-
clusione sociale tutta italiana: Nico Acampora, fondatore
di PizzAut, ha raccontato come è nato e si è sviluppato il
suo progetto di fondare una pizzeria—oggi i ristoranti so-
no già due.— gestita da giovani con distolti dello spettro
autistico. Esperienza nata dalla sua condizione di padre
di un ragazzo autistico. che è riuscito a trasformare una
situazione personale difficile e dolorosa in un progetto
concreto di speranza e opportunità per famiglie e ragaz-
zi che condividono il suo stesso percorso. Un obiettivo
raggiunti) non senza difficoltà. ostacoli e detrattori, ma
il successo raggiunto da PizzAut ha dimostrato come
l'impegno, la tenacia e la competenza siano in grado di
realizzare anche i sogni in apparenza impossibili.
Un invito alla resilienza e alla proaltività, epilogo per-
fetto di un evento. la Print4All Conference che non si
ferma a Stresa ara prosegue nel suo percorso virtuoso a
sostegno dell'industria della stampa e del packaging. 21
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